[bookmark: _Toc86473035][bookmark: _Toc86473036]DU LỊCH, hoạt động liên quan đến chuyến đi của con người ngoài nơi cư trú thường xuyên của mình trong thời gian nhất định, ít hơn khoảng thời gian đã được các tổ chức du lịch quy định trước (thông thường không quá một năm liên tục) nhằm đáp ứng nhu cầu tham quan, nghỉ dưỡng, giải trí, tìm hiểu khám phá tài nguyên du lịch hoặc kết hợp với mục đích hợp pháp khác, ngoại trừ mục đích tìm kiếm việc làm (kiếm tiền) tại nơi đến.
Ngày nay, DL đã thực sự trở thành một hiện tượng kinh tế xã hội phổ biến trên phạm vi toàn thế giới. Từ sau chiến tranh thế giới lần thứ hai đến nay, cùng với sự phát triển của xã hội đặc biệt là sự phát triển của cách mạng khoa học kỹ thuật và cơ cấu công nghiệp, số lượng du khách ngày càng nhiều và khái niệm đi DL càng ngày càng mang tính quần chúng hóa. Khi đó DL không còn là hiện tượng nhân văn mà còn là hoạt động kinh tế. DL càng phát triển thì những hoạt động này càng phong phú và gắn bó với nhau hơn tạo nên một ngành “công nghiệp DL”. Vào năm 1963, với mục đích quốc tế hoá khái niệm DL, tại Hội nghị Liên hợp quốc về DL họp ở Roma các chuyên gia đã đưa ra định nghĩa về DL, theo đó DL là tổng hợp các mối quan hệ, hiện tượng và các hoạt động kinh tế bắt nguồn từ các cuộc hành trình và lưu trú của cá nhân hay tập thể ở bên ngoài nơi ở thường xuyên của họ hay ngoài nước họ với mục đích hoà bình. Nơi họ đến lưu trú không phải là nơi làm việc của họ. DL là hiện tượng kinh tế - xã hội phức tạp và trong quá trình phát triển, nội dung của nó không ngừng được mở rộng và ngày càng phong phú. Dưới góc độ kinh tế, DL là ngành công nghiệp khai thác dựa trên nguồn tài nguyên sẵn có tạo nên những dịch vụ mang lại cho du khách chuyến tham quan, nghỉ dưỡng thư giãn, thú vị như chỗ ở, ăn uống, vui chơi, di chuyển đi lại... Ngành này có mối liên hệ chặt chẽ với các lĩnh vực khác như môi trường, giao thông, công nghiệp... thu hút các thành phần kinh tế xã hội khác nhau, mang lại giá trị kinh tế, nâng cao đời sống của người dân và hướng tới mục tiêu bảo vệ môi trường xanh sạch đẹp của thiên nhiên.
Hội nghị quốc tế về thống kê DL ở Otawa (Canada) năm 1991 cũng coi DL là hoạt động của con người đi tới một nơi ngoài môi trường thường xuyên (nơi ở thường xuyên của mình) trong một khoảng thời gian ít hơn khoảng thời gian đã được các tổ chức DL quy định trước, mục đích của chuyến đi không phải là để tiến hành các hoạt động kiếm tiền trong phạm vi vùng tới thăm. DL bao gồm các hoạt động khách DL thực hiện như một phần của chuyến đi, các giao dịch mua được thực hiện và mối quan hệ qua lại giữa chủ nhà và khách DL. Tóm lại, đó là tất cả hoạt động và tác động nảy sinh khi du khách DL. Những người ở lại dưới 24 giờ được gọi là khách du ngoạn hay tham quan. Những người ở lại lâu hơn 24 giờ được gọi là khách DL. Theo đó, một khách DL sẽ là người đi công tác hoặc DL, miễn là người đó không nhận tiền từ quốc gia đến thăm.
Tổ chức DL Thế giới năm 2008 quan niệm DL là hiện tượng kinh tế, văn hóa, xã hội xuất hiện trong quá trình di chuyển của con người tới các quốc gia và những nơi ngoài môi trường sống thường xuyên của họ vì mục đích cá nhân hoặc mục đích kinh doanh/chuyên môn. Tại Việt Nam, khái niệm DL cũng được đề cập trong Luật DL năm 2017: DL là các hoạt động có liên quan đến chuyến đi của con người ngoài nơi cư trú thường xuyên trong thời gian không quá một năm liên tục nhằm đáp ứng nhu cầu tham quan, nghỉ dưỡng, giải trí, tìm hiểu, khám phá tài nguyên DL hoặc kết hợp với mục đích hợp pháp khác. 
Trên thực tế, có rất nhiều định nghĩa khác nhau về DL. Khái niệm DL trước hết là sự di chuyển và lưu trú tạm thời của con người ngoài nơi cư trú thường xuyên của họ; là thuật ngữ bao trùm để chỉ sự đa dạng sản phẩm và dịch vụ được cung cấp và mong muốn của con người khi rời khỏi nơi cư trú thường xuyên của mình, bao gồm chỗ ở, nhà hàng, các hoạt động, các điểm tham quan tự nhiên và nhân tạo, giao thông vận tải, các doanh nghiệp lữ hành và các cơ quan quản lý nhà nước, trong đó vô số sản phẩm và dịch vụ này có liên quan và phụ thuộc lẫn nhau.
Hoạt động DL đã có từ rất lâu trong lịch sử của loài người và cùng với sự phát triển của xã hội loài người, hoạt động DL cũng có những bước “thăng”, bước “trầm” trong từng giai đoạn do ảnh hưởng bởi các yếu tố kinh tế, xã hội, chiến tranh, dịch bệnh... DL đã trở thành một hiện tượng sau Chiến tranh Thế giới lần thứ hai. Các nhân tố ảnh hưởng tới phát triển DL bao gồm: tăng thời gian giải trí (tăng số ngày nghỉ cuối tuần, kỳ nghỉ phép dài hơn, một số quốc gia cho về hưu sớm hơn); mức sống được cải thiện; thu nhập cao hơn; trình độ học vấn tăng; sự phát triển của ngành giao thông vận tải; chi phí vận tải giảm. Vì các nhân tố này, con người có thể DL tới các điểm đến xa xôi và DL đã trở nên phổ biến trên thế giới ngày nay. Đây cũng là lý do vì sao DL trở thành lĩnh vực tăng trưởng cao nhất trong nền kinh tế thế giới. Đối với các quốc gia phát triển DL, DL là ngành kinh tế quan trọng vì hai yếu tố chính sau: số việc làm được tạo ra nhiều và đóng góp đáng kể vào cán cân thanh toán của quốc gia.
	Tựu trung lại, DL là thuật ngữ có nhiều cách tiếp cận và cách hiểu khác nhau do sự phát triển mạnh mẽ và đa dạng của hoạt động DL. Tùy thuộc vào mục đích nghiên cứu khác nhau mà các tổ chức, học giả, cá nhân quan tâm có thể sử dụng các định nghĩa, quan niệm phù hợp. Với tác động của tiến bộ khoa học công nghệ và ảnh hưởng của đại dịch Covid-19, xu hướng và hoạt động DL đã, đang và sẽ có những thay đổi đáng kể. Vì vậy, thuật ngữ DL sẽ tiếp tục có sự thay đổi trong quan niệm của các tổ chức, nhà khoa học, nhà nghiên cứu về DL trong tương lai.
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